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érnu turiihtkohagtratﬁewegia 2025-2029 koostamin

KAASAMISURITUSE JA HAAKETUSE MEMO
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Oobimiste arv on kahe kiimnendi

- jooksul pusinud ,platool” Tipphoaja
PROBLEEM JA POHJENDUS Hooajalisus >% osakaal on alati olnud 50% voi veidi
‘ alla selle (v.a. Covid-19 esimene
aasta).

Madalhooajast
maile ja
septembrile
keskendumine.
Sinna toodete
arendamine (sh
loodusturism).

Suurstindmuste
(nt POFF,
Jazzkaar,

Latitude59 jne)

alamurituste
Parnusse
meelitamine

Hooaja alguse ja
l6pu
nihutamine.

VOIMALIKUD LAHENDUSED
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PROBLEEM JA POHJENDUS

Voodikohtade arvult oleme nr 2
piirkond Eestis (vaid Tallinnas on

>% rohkem). Selle muumiseks vajame
suure valisturismi potentsiaaliga
turismimagnetit.

Suure
turismimagneti
puudumine

Tuleb leida viis, kuidas rand
panna aastaringselt toole (sh
parkimistasude ja rendi
ulevaatamine mais ja
septembris).

Suurobijekti (siserand, multi-
funktsionaalne hall,
Laanemere muuseum vmt)
analuusi teostamine.

VOIMALIKUD LAHENDUSED

Rand vajab tootejuhti!

o o
_____________________________________ o I N L
o o

KUIDAS MOODAME?



Kuurort linna ja suvepealinnana

Muude

- leme tuntud, aga looduspargid,
tugevuste > 5 0
PROBLEEM JA POHJENDUS g UNESCO pérlid ja Romantiline
vahene Rannatee aitaks meil rohkem

eristuda.

kasutamine

Loome voimalused, et linnas 00biv turist saaks
mugavalt osa ka maakonnas pakutavatest
teenustest. Selleks Loome Parnumaa Kuldsed Ringid
ehk marsruudid, mis uhendavad terviklikeks
marsruutideks olulisemad vaatamisvaarsused ja
teenusepakkujad.

VOIMALIKUD LAHENDUSED

KUIDAS MOODAME?



PROBLEEM JA POHJENDUS

Kaks peamist
valisturgu
moodustavad
valisturistidest
76%.

Liiga suur osakaal on samal ajal ka

risk. Peame targalt turundama, et
> 5 neid turge arendada ning hoida.

Turunduseelarve on piiratud ning

selle suunamine uute turgude
loomiseks killustaks liigselt.

Tallinna
lennujaamast ja

Turundame
Parnut kui

Parnu kui
piirkonna

Koostoo

sadamast »kohalike* Adevareisi
= e . turundamine P
VOIMALIKUD LAHENDUSED bussiliin soomaste ja icamin sihtkohta juba
Parnusse latlastega — nad koos.toos mgne Tallinnas
(regulaarne voi voiks olla meie t“else Eesti puhkavatele
suursundmuste brandisaadikud. piirkonnaga. soomlastele.

ajaks)
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DMO mudel on hea naide erinevate

sektorite koostoost, aga saame alati

PROBLEEM JA POHJENDUS Sektor.l't"e koost6od parandada. Samuti on
‘ koostoo parandamisruumi kultuuri- ja

turismisektori koostd6 ning personali
jarelkasvu osas.

Teeme
turismiteenindu
se Opetamise

Koostoo
sundmuste

Avaliku raha
suunamine

Kultuuri- ja

= L korraldajatega
VOIMALIKUD LAHENDUSED turismi- . 12 g_ madalhooaja tdhusamaks.
strateegiate eel-ja jarel iski
g programmid, ) I‘ISkIde. Loome.
vahendamisse. programmid

poimine.

vabaaja
sisustamine).

kooliopilastele.
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PROBLEEM JA POHJENDUS

Strateegia loomine on vaartuslik, aga
Strateegia suur valjakutse on elluviimine. Meil

on vaja luua maksimaalsed eeldused
jarjepidevuse jaoks.

elluviimine

Tulemuste

Strateegia

regulaarne Tegevuskava T :
jagamine ja reggulaame kllhkmtammelt
C i volikogu poo
VOIMALIKUD LAHENDUSED analiiiis (nn uendarming - ©1KOBH POT
turismi . ko nlngplkgajallse
tegevusaruande tUI’ISI‘Y:(I)I‘Ilou OJa ressur§| Ifokku
loomine, sh : leppimine.

moju)

R @ O Q



PROBLEEM JA POHJENDUS

Turunduseelarve ei ole suur. Peame
leidma viise selle suurendamiseks,
sest tegemist on investeeringuga —
uuringud naitavad, etiga
investeeritud euro toob piirkonda
rohkem tagasi.

Turunduseelarve

Piirulene
koostoo -
Baltikumi ja
Pbhjamaade kui
piirkonna Uhis-
turundamine (sh
Interreg jmt).

Maakonna
uldiseks
turundamiseks
luua sunergiat
koostdos SAPA-

Ettevotjate
panuse
kasvatamine, sh
projektide kaas-
rahastamine.

Tartu 2024
eeskujul selge
mitmeaastase

rahastusmudeli

loomine.

VOIMALIKUD LAHENDUSED

S
<
S
<

AN

R O O Q Q



HOOAJALISUS

5.Meelitame suursiindmuste alamiiritusi siia (nt Jazzkaar, POFF, Latitude59 jt).

1

H

13.Hooaja alguse ja 16pu nihutamine — mitte poolest juunist poole augustini.

1.Madalhooaja toodete arendus.

8.Mais ja septembris keskenduda rohkem loodusturismile ja parandkultuurile —

4.Meelitame suuri spordisiindmusi Parnusse.

2.Sugisel turundada: ,Nild rahvast vahem, vaikust ja rahu rohkem. —, Live like a

11.Surfarite Parnusse meelitamine ja pika rannaaare kasutamine.

12.Golfarite Parnusse meelitamine.

3.Rohkem kutselisi kultuurikorraldajaid / eestvedajaid.

6.Augusti Idpus keskenduda rohkem latlastele, sest Soome algab kool;

7.Vaadata lle opereerimiskulud / rendid — foodtruckid jmt.

9.Spaaturismile keskendumine — on aastaringne.

10.Konverentsiturismile keskendumine.

14.Kooliekskursioonidele taisteenuse pakkumine.

O|O|O|O|O|O|RP|FP|FP|IN|W]|A~]|00

TURISMIMAGNET

7.Rand ja jogi muuta aastaringseks (sh toitlustus, tegevused).

4.Multifunktsionaalse suurhalli loomine (kontserdid, suurvoistlused jmt).

14 .Kuurordi muuseumi loomine.

1.Mitu vaiksemat magnetit on parem kui tks suur.

5.Arvutimangude muuseum luua ning siduda manguarenduse ideega.

8.Rahvusparkide keskused muuta aastaringseks.

2.Tallinna JOuluturu analoog kaivitada.

3.Ruutli tanavale katuse peale tegemine.

9.Jarvide keskuse loomine (Pardi keskuse eeskujul).

10.Audru ringraja kasutamine talvel jaaraja soiduks, suusakooli vmt jaoks.

12.Loomelinnaku loomine.

16.Suur siserand-hall nagu algses visioonis.

17.Mastaapse valikontsertite toimumiskoha rajamine.

6.Lobustuspark.

11.Lottemaal koos Lastekirjanduse keskusega aastaringne edutainment.

13.Kuursaal korda teha.

15.Ladnemere keskuse loomine (simulatsioonid, digilahendused).

18.Pernova keskuse edasiarendamine (kded kiilge tegevused jmt).

O|O|O|O0|O|RP|RP|RP|FRP|IRPIRPIRPININ|IN|W|IO|N

MARSRUUDID

HOP ON/OFF buss: kérghooajal 1-2 x nadalas. Finantseerida
projektirahastusega + paevapilet.

[oe]

HOP ON/OFF lisategevus: Luua virtuaalsed ja visuaalsed kaardid marsruudi
miiiimiseks.

HOP ON/OFF lisategevus: Koostdo giididega.

HOP ON/OFF lisategevus: Baasvajaduste rahuldamine (toit, tualett jmt).

Veetakso loomine.

Rendiautod.

Vaja veel labi moelda:

OlR|FR|WIA[O

SIHTTURUD

5.Tallinna lennujaamast ja sadamast buss Pdrnusse — koostd6 LuxExpressiga.
Regulaarne voi siindmuste ajaks.




7.Koostoo , kohalike” soomlaste ja latlastega — brandisaadikud, kes juba elavad
siin.

1.Koost66s kampaania moned teise Eesti piirkonnaga.

4.Turundada Parnut juba Tallinnas puhkavale soomlasele.

8.Aktiivsete tegevuste turundamine noortele.

6.Luua koostoopaketid Tallinkiga.

3.Laiendada turundustegevusi Helsingist valja.

10.Rohkem sihtida golfituriste.

14.Lati uuringu tegemine.

2.Helsingi-Tartu-Parnu lennuliini kadivitamine.

9.Ari-, t66- ja kooligruppidele suunata kampaania.

11.Turundada veetemperatuuri.

12.Transporditeenuse Ghine broneerimissiisteem.

13.Suunamudijate Ghistoomine Parnusse.

O|O|O|O|O|R|FR|IFRINW|IA[D™N

SEKTORITE KOOSTOO

2.Avaliku sektori rahastuse suunamine koostéodsse ja madalhooaja
siindmustesse.

3.Projektipohine koost66 siindmuste korraldajate ja turismiettevotete vahel
(eel- ja jarelprogrammidm vabaaja sisustamine).

1.Strateegiate poimimine.

6.Parnu Card loomine.

4.Audiogiidid hotellide fuajeedesse.

5.Kaivitame info jagamise pdevad.

O| O[N] 00| ©

ELLUVIIMINE

1.Konkreetsete moodikute seadmine. Regulaarne tulemuste analuus ja
jagamine (ka avalikkusele nn turismi tegevusaruande loomine, sh moju) ning
tegevuskava uuendamine — turisminoukoja roll. Valmidus vajadusel suunda
korrigeerida.

3.Strateegia kinnitamine volikogu poolt ning pikaajalise ressursi kokku
leppimine.

2.Vaadata lle turismindukoja koosseis — kas info liigub igas suunas?

H

EELARVE

2.Piiriilene koost66 — Baltikumi ja PGhjamaade kui piirkonna Gihisturundamine.

10

8.Koostdo ja iihisiturundus SAPA-ga maakonna lildiseks turundamiseks.

5.Ettevotjate panuse kasvatamine, sh projektide kaasrahastamine. Tartu 2024
eeskujul selge mitmeaastase rahastusmudeli loomine.

1.EU fondide (sh Interreg, ERASMUS+ jt) ja Leader meetmete kasutamine.
Kaasame konsultatsioonifirmast partneri.

4.Turismimaksu kehtestamine.

7.0matulu teenimine — merch, VisitParnu ostukorvi loomine nt , Kuldse ringi” jmt
muumiseks.

3.Turismi majandusliku mdju hindamise mudeli kasutamine kommunikatsioonis.

o

6.Lobby riigi, VisitEstonia ja KOV teemal.

o

9.Reklaamimuiik rannas DMO-le.

o




10.Liikmete arvu kasvatamine to0stusettevotete seas jt sektorites — turism voib
olla lisatulu ka nendele (vordluseks A Le Coqi muuseum, tehasetuurid erinevates
kohtades jne). Aitaks vahendada sektorite vastandamist.

VARIA

*Rand vajab tootejuhti!

\]

ePersonal on murekoht. Teeme turismiteeninduse opetamise tohusamaks.
Programmid koolidpilastele.

eTurism vajab karismaatilist eestvedajat.

eLihiajaliste Giuripindade haldamise regulatsioonid.

eKultuur on rikkalik, aga rahastus ja turundus vahene.

*Vaiikeettevotete digilahenduste toetamine oleks vajalik.

ePargi ja sOida lahendused tuleb luua.

eSadam on alakasutatud, aga potentsiaaliga.

eKarjaare saaks ekstreemspordi jaoks kasutada.

eRUGtli tanav vajab kontseptsiooni.

eAastaringse toidutdnava loomine.

eTeenused on kallid, eriti siseturistile.

eLubadega seotud biirokraatia on suur.

*Muul on teeninduseta.

eAjalooliste hoonete korrastamine.

O|O|O|O|O|O|O|R|FRP|IFRP[FP|IFL|IO|O

Vilisturist ootab rohkem piirkonna ajalugu, ehedust (nt rannakalandus, kasit66)

o

ePrigimajandus linnas ja randades vajab parendamist. Rannapromenaadi
teeninduskohad, WC-d.

o

eKellele me strateegiat teeme kui linna juhtkond ei osale?

o

eKas Haapsalu moddub meist?

o
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