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Parnu turismistrateegia

Turismi taastamine
ja kulaliste arvu
suurendamine

Parnu kui Eesti ks
turismi-magnet saab
eeskujuks koigile, kuidas
kriisijargsest olukorrast
kiiresti taastuda ja hea
koostdo abil tuua turistid
piirkonda tagasi oodatust
varem. Edukuse eelduseks
on jarjest mojusamate
digiturunduslahenduste
tapsem ja laialdasem
kasutamine, tihedam
koostoo kohalike elanike ja
kogukondadega ning
rahastuse leidmine
piirkonnas uute
turismimagnetite
arendamiseks.

Sihtkoha
atraktiivsuse
suurendamine

Parnu atraktiivsuse
tastmise Uks voti on
turistidele senisest veel
mugavama, lihtsama ja
turvalisema kilastus-
kogemuse kindlustamine.
Selleks peame arendama
ja tutvustama kogu
piirkonna véimalusi, et
kilalistel oleks huvi veeta
kogu piirkonnas rohkem
aega ja jatta siia rohkem
raha. Eluliselt oluline on, et
info turismiteekondade,
piirkonna maamarkide ja
logistiliste teekondade
kohta oleks lihtsamini
leitawv.

Sesoonsuse
vahendamine

Parnu ajaloocline
probleem, mille
murdmine tuleb votta
koostéds kohalike
inimeste ja
ettevotjatega
lahiaastate Uheks
eesmargiks. Ainult siis,
kuime suudame tosta
valiskllaliste arvu
turismi madalhooajal,
on voimalik muuta
Parnu suuremaks.
Ainult siis tulevad uued
investeeringud, ditseb
Parnu majandus ning
kasvab kohalike elanike
heaolu. Selleks on vaja
uusi ja pdnevaid ideid,
lahendusi ja tegijaid.

Rohepddre

Keskknnnateadlikkuis,
saastlikud tooted ja
teenused on turistide
jaoks jarjest rohkem
need vaartused, millest
lahtuvalt otsustakse,
kuhu minna reisile.
Parnu oma mere,
randade, jdgede,
metsade, rabade ja
jarvedega, soovib olla
esimeste seas, kes
arendab sadstvat
turismija jatkusuutlikku
majandamist ning
soovib olla eeskujuks ka
teistele rohepoorde
reaalsel rakendamisel.
Rohelise motteviisi
juurutamise aluseks on
reaalsed ja siirad
tegevused.

Koostdd ja
juhtimine

Parnu turismi edukuse
voti on koostoo kdigi
vahel, kes kuidagigi on
turismiga seotud.
Alustades tavalistest
inimestest, kes on infot
levitades meie
turismisaadikud ja
lopetades
omavalitsusjuhtidega,
kes peavad véimekate
juhtidena siduma Parnu
linnaja Parnumaa
uhtseks tervikuks.
Koostoo fookus peab
olema kogu maakonna
Uhine atraktiivsuse
tostmine. Tuues esile
kogu maakonna
Uhisosa ja uldise kasu,
saavutame me edu.
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MTU Eesti Konverentsibliroo (EKB)
Estonian Convention Bureau

 Konverentsiturismi katusorganisatsioon, mille eesmargiks on koordineerida Eesti kui
konverentsisihtkoha tutvustamist

* 2024. aasta 6. veebruari seisuga on EKB-| 49 liiget, sh Tallinna ja Tartu linn, Tallinna
Ulikool, TalTech, konverentsikeskused, hotellid, korraldusteenuse pakkujad,
toitlustusfirmad ning Tallinna Lennujaam

EKB missiooniks on suurendada Eesti kui konverentsisintkoha rahvusvahelist tuntust ja
konkurentsivbimet, et saavutada rahvusvaheliste konverentside arvu kasv Eestis, aidata
kaasa turisminoudluse hooajalisuse vahendamisele, valiskulaliste Eestis oldud aja
pikenemisele, turismiettevotluse tulu suurendamisele ning Eesti teadus-ja
erialakontaktide edendamisele.


https://www.ecb.ee/et/
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Konverentsiturism vs ariturism?

=> ARITURISM on {lemuslik termin ning hdlmab k&iki tédga seotud reise, olenemata
osalejate arvust. Nt kohtumised aripartneritega, osalemised konverentsidel, seminaridel,
koosolekutel, tootetutvustustel jm, v.a osalemised meelelahutus- ja spordilritustel.

=> KONVERENTSITURISM on ks osa ariturismist. Inimesed reisivad sihtkohta, et kohtuda
oma valdkonna esindajatega.
Konverentsiturismis on kasutusel ligi 80 Urituse nimetust (nt congress, iUmarlaud, mess,
naitus jpm).



https://file.visittallinn.ee/7sw8ci/kohtumiste-terminoloogia-pikad-definitsioonid-18032016.pdf
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Mis on teemagrupp ja eesmargid?

=) Antud valdkonna arendamisest motiveeritud turismiasjaliste tithendus/grupp,

kes kohtub vahemalt 2 korda aastas eesmargiga leppida kokku ariturismi
arendamiseks vajalikes tegevustes.

= ¢ @
Oluline on jarjepidevus ja et kokkulepetele jargneksid ka edasised sammud! y
Py

on ’
d Kdigi panus on ainukordne, kdrgelt hinnatud ning koigi aeg on vaartuslik! @

=> Sisendi andmine 2025. aasta Pirnu DMO tegevuskavasse (arendus+turundus).
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Parnu ariturismi hetkeseisu
kaardistamine meetings.ee alusel

Delegaate | Valis- Kohalikke | Assotsiat- | Korporat- Religioon
delegaate | delegaate | sioonide sioonide

uritusi uritusi

2022 481 20 101 1151 18 950 80 286 112 2 1

2023 371 18 579 790 17 789 78 167 117 9 0
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Visit Parnu 2024. aasta plaanid

Eesmargid

1) Parnu kui atraktiivse konverentsilinna maine tdstmine
2) Konverentside arvu 10% kasv vrld 2023. aastaga pohinedes meetings.ee andmetel

Tegevused

 Ariturismi teemagrupi kohtumised vihemalt 2x aastas
e Konverentsiturismi tmarlaud
e Uute liikkmelepingute sdlmimine (EKB — Parnu LV — ettevotja) & koostoo EKB-ga

* Visit Parnu kodulehekiilje kasutajamugavuse analius, sisuartiklite ja “Konverents”
rubriigi uuendamine

e Konverentsiturismi turundusmaterjalide (videod, pildipank) uuendamine
 Konverentsisaadiku leidmine



https://visitparnu.com/seminari-ja-konverentsiruumid/
https://www.ecb.ee/et/saadikuklubi/
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Millised on Parnu voimalused/eelised
korporatiivuritustel?

Olavi Andla (Blue Drum Events)
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EKB 2024. aasta plaanid

EKB tegevused labi Parnu linna liilkmesuse

Pohitegevus: Eesti kui konverentsisihtkohta ja liikmete turundamine vilisturgudel.

e Parnu tutvustamine turundusuritustel koostoos Visit Estoniaga (VE)

. Pér)nu tutvustamine rahvusvahelistel messidel (nt IMEX, Kokouspisteen Messut
Jpt

e Tutvumisreisid koos VE-ga (LV agentuuride FAM Parnus juunis)

* Tallinna ja Tartu konverentsisaadikute oppereis Parnusse

 Kommunikatsioonitegevused koos VE-ga (uudiskiri, digiturundus, ajakirjad jpm)

e Sihtkoha esitlusmaterjalide uuendamine, taiendamine

* Trukiste uuendamine

* Videod, pildipank
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Parnu lepingulised
partnerid

e Koostoolepingud 2024-2026 (3. aastaks)

* Lepingulise partneri tasu LV-le vastavalt ruumi
mahutavusele:

> Al 301 kohta: 400 EUR
> 101-300 kohta: 250 EUR
> Kuni 100 kohta: 150 EUR
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Millised voiksid olla htived Parnu linnaga

koostooleppes olles?

Asutusel on 0igus saada Ulevaade:

e MTU Eesti Konverentsibiiroo poolt linnale esitatavast tegevuskavast
e MTU Eesti Konverentsibiiroo poolt linnale esitatavast tegevusaruandest

e Veebikeskkonda www.meetings.ee sisestatud Urituste statistikast.

Asutuse kohustused

e Asutus kohustub tasuma linnale MTU Eesti Konverentsibiiroo tegevuskavas nimetatud tegevuskulude
katteks X summa kalendriaasta eest vastavalt linna poolt asutusele esitatavale arvele

e Asutus kohustub igakuiselt sisestama infot tema ruumides toimunud seminaride/konverentside kohta
veebikeskkonda www.meetings.ee.

« HUVED? Ajuriinnak!


http://www.meetings.ee/
http://www.meetings.ee/
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meetings.ee keskkond

Meetings.ee keskkond
Nouded:

 Vahemalt 10 osalejat

e Kestus vahemalt 4h

 Konverentsiliritus = konverents, kongress, foorum, simpoosium, koosolek, seminar,
koolitus, meeskonnatreening, kursus, presentatsioon, pressiuritus. Siia alla ei kuulu
elamusturism, naitused, messid, peod, ohtusoogid, kontserdid, vastuvotud ja showd.

e Esitamine iga kuu 10. kuupaevaks


https://meetings.ee/ankeedid/vorm
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Grupitoo

Lahtepunkt:
Mida saame teha selleks, et rohkem

konverentse leiaks oma tee Parnusse?
1. Keep it open! Defineerimine peab

voimaldama eesmargil voi ootusel areneda.
2.0le avatud meelega - voimalikud tegevused
3.0le valjundile suunatud - mis siis on, kui
muudatus/eesmark on saavutatud?

4.Kasutage positiivset sdnastust!

5. Ole ponev, provokatiivne ja julgustav!
Monikord peitub edu voti “kastist valjas”

motlemisel!

1. DEFINE
DELIVER « DEFINEERI
5. DESTINY/ MUUTUSE
Saavuta sesmink
DEVELOP 2.
4. DliSIff'N DISCOVER
renaa Avasta
3. DREAM
Unista
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Grupitoo

1. Mis on eesmark?

Nt 2050. aastal toimub 95% Eesti konverentsidest Pdrnus.

2. Mis on meil eesmargi elluviimiseks juba olemas? Mida me juba hasti teeme/oskame (ressursid, oskused, voimekused,

sihtkoha tugevused, - tegevused)?

Nt lai valik seminariruume, kaasahaaravad after aktiviteedid..

3. Mis siis on, kui oleme eesmargi ellu viinud? Mis on meil siis, mida tana veel ei ole?

Nt ..siis on meil palju turiste; sihtkoha majandus dOitseb

4. Mida soovime veel teha eesmargi jaoks? Mida soovime arendada, Oppida, muuta, et eesmargid realiseeruksid?

Mida peame selleks praeguses tegevuses lopetama/muutma, mis ei toeta eesmargi saavutamist?

DESTINY |

Nt 1) meil on vaja parendada ligipddsetavust

5. Kuidas viime ootused ellu ehk kuidas loome v6imalusi uuendusteks? Mida, kuidas ja kellega ning mis ajaks? Kui hoiame jdrjepidey
tulemuste elluviimisel? Mida voi keda vajame onnestumiseks? Reaalsed tegevused X ajaks.

Nt 1) Ligipdidisetavuse parendamiseks votame lihendust X-iga X kuupdeval vm
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Edasised plaanid

e B2B uudiskiri iga kuu algul (programmid, toetused, siindmused jpm)
 Koostoolepingute sdlmimine

e Jargmise kohtumise aeg & fookus?
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