SkevitSus
Toiduturismi teemajuht

Helina Andru
Visit Estonia




X X -
Ne S

Tolguturismi tegevus kaval@
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Eesmark: Eesti on kllastajate seas hinnatud
hea hinna ja kvaliteedi suhtega toiduturismi
sihtkoht ning valiskllastajate teadlikkus Eesti
toiduelamuste véimalustest on tdusnud ning
toit on kolme pohjuse seas, miks Eestisse
reisida.

Peamised partnerid: DMOd, Kulalislahkuse
klaster, MTU Maaturism, Regionaal- ja
Pollumajandusministeerium, MKM,
saatkonnad, Kulinaaria Instituut, Eesti
Peakokkade Uhendus, toidugiidid jne
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Tolauturismi tegev
2022-2025

TEGEVUSSUUNAD:
+ Eesti kui toiduturismi kuvandi tugevdamine

+ Rahvusvaheliste gastronoomiaga seotud
stindmuste ning vadistluste Eestisse toomine ning
koostodtegevused

+ Gastronoomia arendus- ja koostoo tegevused

+ Rahvusvaheliste toidukvaliteedimargiste Eestisse
toomine ja margisega tunnustatud restoranide
tutvustamine maailmas

+ Eesti kui toiduturismi sihtkohta tuntuse tdstmine
labi turundustegevuste valisturgudel

+ Eesti kui toiduturismi sihtkohta tuntuse tostmine
labi valisturgude kommunikatsioonitegevuste

+ Jooksev toiduteemaline kommmunikatsioon Visit
Estonia kanalites




Sihtturguae
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+ | prioriteet: Soome, Lati, Saksamaa

Ldpptarbija tegevused, suhtekorraldus — ja
kommunikatsioon, B2B tegevused.

+ Il prioriteet: Rootsi, Suurbritannia, USA, Norra

VVahesel maaral Idpptarbija, keskendume
suhtekorraldus, kommunikatsioon B2B.

+ |lll prioriteet: Vahesel maaral lopptarbija,
keskendume B2B ja kommunikavtsioon. Leedu,
Poola, Itaalia, Hispaania, Holland,, Sveits, Austria.

+ |V prioriteet: B2B tegevused Jaapan, Prantsusmaa
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Toidunautlejad (Flavour Seekers) -
kUlastajad, kelle jaoks s6omine on vaid
osa toiduga suhestumisest. Neid huvitab
koik alates sellest, kust tulevad nende
eine koostisosad, kuni roogi valmistava
koka salajaste nippide ja lugudeni.

Vanus: 25-64 (enamuses mehed)



—est1 kul tolauturismi
KUvanal tugevaamine
Tulemus: Sihtturgude uuringu jargi hindavad
lahiriikide kilastajatest vahemalt 80%

toiduelamuse hinna ja kvaliteedi suhet heaks ja
vaga heaks

+ suur roll sihtkoha DMO-I

+ igal DMO-| on oma toidulugu, mis on eristuv ja
kattesaadav levitamiseks. Parnumaal on juba palju
ara tehtud (Romantiline rannatee, Uritused,
vaiketootjad jne)

+ terve aasta kestev DMOde tootearenduse
protsess — tulemuseks valisturule suunatud
vorgustikul pdhinev sihtkoha esindustoode.
Esimene kohtumine 4.-5.04.2024 Parnus.

+ sihtkohtadega koostoos foto- ja videopanga
taiendamine

+ rahvusvaheline toidu kvaliteedimargis

+ koostd0s sektoriga toidusdnumite levitamine ja
koostookohtumised
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+ milline voistlus vdiks Eestis toimuda? Oleme
valmis olema kaaskorraldajad

+ toidusundmuste, ettevdtete, organisatsioonide
toetused - nt kestliku arengu mentorteenus,
teenusedisaini meistriklass 2024 (martsis avatakse)
ja litumis- ja liidestamistoetus

+ koostoo Kokkade Olimpiaga (IKA/Culinary
Olympics, Stuttgart), kus toetame
kommunikatsioonitegevusi

+ koostoo Bocuse d"Or (Trondheim) + 18.03
|dunasook Norra ajakirjanikele ja reisikorraldajatele



https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/teenused-ja-toetused-turismisektorile/peagi-tulekul-turismiettevotete-kestliku-arengu-mentorteenus
https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/teenused-ja-toetused-turismisektorile/turismiettevotete-teenusedisaini-meistriklass-2024
https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/teenused-ja-toetused-turismisektorile/liitumis-ja-liidestamistoetus

Gastronoomila arengus-
Ja koostdo tegevusea

+ valisklulastajate uuring — saame peatselt teada,
kuis uur osa inimesi Eestisse toiduelamuste parast
tuleb

+ sihtturu pohised uuringud — saame teada, et
Eesti toitu hinnatakse kdrgelt. Nt soomlastele paku
kdige rohkem huvi restoranid (58%), kultuuri- ja
spordilritused (56%), ostuvdimalused (50%),
arhitektuur (48%) ja spaateenused (46%)

+ MICHELINi restoranidega intervjuud, uuring
2025

+ MAD Academy kestliku toiduturismi
koolitusreis Kopenhaagenisse 21.-24.02- osales 15
ettevotet, sh Villa Wesset ja Raimond

+ 17.04 turismi ja loomemajanduse hakaton -
Koguda ideid ja konkreetseid mdtteid, et seejarel
algatada Uhine toote-/teenusearendusprogramm
turismi- ja loomesektori ettevotetele



https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/uuringud-ja-statistika/valiskulastajate-uuring
https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/uuringud-ja-statistika/turismiuuringud-valisriikides
https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/koolitused-seminarid-ja-konverentsid/21-24-veebruar-mad-academy-kestliku-toiduturismi-koolitusreis
https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/koolitused-seminarid-ja-konverentsid/21-24-veebruar-mad-academy-kestliku-toiduturismi-koolitusreis

+ toidupiirkonna valimine ministeeriumiga
+ rohepoodrde ja ringmajandusega seotud
tegevused

+ Green Key - 44 restorani juba ja uus
hankepartner kevadest olemas. Taotlusi
saab esitada jooksvalt. TASUTA

+ milline Eesti piirkond voiks kuuluda the
Creative City of Gastronomy within the
UNESCO Creative Cities Network?

+ Eesti toiduinnovatsiooni
eesmarkidesse panustamine

+ Turismikonverents 2024 Viljandis

+ tutvumisreisid reisikorraldajatele



https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/uudised/keskkonnateadlikkus-toukab-tagant-huvi-taotleda-green-key-margist
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MICHELIN estonia

2023
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+ Falstaff — 1b4 re
+ La liste, TOP 1000 restaurants — 3
+ Green Kev — 44 restorani



https://www.visitestonia.com/en/why-estonia/360eat-guide-celebrates-sustainable-dining-in-tallinn
https://www.visitestonia.com/en/falstaff-guide-best-restaurants-in-estonia
https://www.laliste.com/en/laliste/world
https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/tootearendus-ja-kvaliteet/greenkey
https://whiteguide.com/
https://www.puhkaeestis.ee/et/turismiprofessionaalile/tootearendus-ja-kvaliteet/kestlik-turismiteenus-kellele-ja-milleks

White Guide

+ Uued omanikud, sh Peter Kjellberg (CEO) Extensive experience from international
business development in companies such as Dometic, Mercedes and Thule, Ferrero,

Chrysler, Nibe and CDON.
+ Suured plaanid tulevikuks
+ Baltikum ilmselt 2025. aastal

White White
2024-2025 ROADMAP GUIDE 2025-2026 ROADMAP GuIDL
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White Guide books and Licensing.

magazines.

Add selected destinations — Launch a hotel guide.
Eg. Mallorca.

Launch a leading social media
presence and community.

Launch a new digital platform
with a subscription model.

Launch Culinary tourists as
an important target group.

New organization. Available
in all Nordic Markets.

White i
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Giftcards.

Affiliate marketing.

Launch White Guide
industry meetings.

White Guide Gastronomy White Guide Guest events.
awards.

Offer a complete Restaurant, Launch an attractive partner Reintroduce an attractive
Café and Bar Guide. and sponsorship program. signage program.
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+ Rootsi kampaania: 11.03.-21.04.2024.

Sihtturuks sel korral lisaks Stockholmile ka Malmo ja Helsingborg. Sihtgrupiks 25-55 aastased reisi-
ja toidukultuurihuvilised mehed ja naised.

Kanalitena kasutame peamiselt digikanaleid (META, Youtube, TikTok, Google) aga ka printi (Di
Weekend ja Helsingborgs Dagblad).

Kampaania sdnumiks on Smorgasbord (Estonia - Smorgasbord for dining out). Smorgasbord rootsi
keeles tahendab sellist uhkemat bufeee lauda. Labi selle snumi anname teada, et Eesti on juskui
Smorgasbord, kus kéik head maitsed on koos ja lahedal. Eestis on lihtne kogeda palju haid maitseid.

+ Lati kampaania — kevad ja proovime Rootsi visuaale kasutada
+ (Digi)turunduskampaaniad

$¢B EAS Ettevotluse Arendamise Sihtasutus  Enterprise Estonia



Kampaaniad

+ MICHELINiga koostd6s digitaalsed kampaaniad —
artiklid ja videod

+ Falstaffi kampaaniaga koostod — meie kanalites
viited ja kasutame soome suunamudija Henna
Mikkila - https://sooloiluja.com/ abi

+ always on Google reklaamid

Koostoo:
+ toidulritustega, festivalidega jne
+ voimalik festival Stockholmis (juuni)

$¢B EAS Ettevotluse Arendamise Sihtasutus  Enterprise Estonia


https://sooloiluja.com/

Kommunikat

Jooksev toidutemaatiline
kommunikatsioon:

+ artiklid jms visitestonia.com

+ keelepdhine sotsiaalmeedia: Facebook;
Instagram, YouTube, LinkedIn, TikTok,
Pinterest

+ |dpptarbija uudiskiri (FIN, GER, RUS,
ENG)

+ Uldtrikis

+ koostodpartneritega kommunikatsioon

UUS www.visitestonia.com
toiduturismi teemaleht
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Press
+ Pressireisid (toidumeedia fookusega)
V/6imalikud variandid:
National Geographic (august)
Svenska Dagbladet?
Gastronaut?
Burgerimiehet soovivad tagasi tulla
Petri Burtsoff MONOCLE raadio (marts)
Millist telesaadet soovikiste?
+ meediasuhtlus ja PR sihtriikides
+ toidu-, joogi lood ja kogemuste jagamine
+ Uritused
+ koostdo saatkondadega
+ toidupiirkonnaga koostoo (sise-ja valisturul)
+ jarjepidev visuaalse turundusmaterjali tootmine


http://www.visitestonia.com/
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Tassa ovat Viron parhaat ravintolat

Viro oo saanut ensimmaisen kahden Michelin-tihden ravintolansa

7z - —/ Tuoreesta Viron Michelin-oppaasta idytyy perati 34 suositustavistolaa
= N\ I e
-/ o e
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Reisimeedia kajastused Eesti kohta, artikleid kokku
2989 f

ENG: 520 (VE 78)
FIN: 397 (VE 113) s
GER: 1668 (VE 964) 9
SWE: 153 (VE 51) o e s sl i e

Spain: 201 (VE 107) i "
ltaly: 50 imakuja , J—

mm——mm

ESTLANDS GRUNE
FOOD-LANDSCHAFT

Michelin-kokki Kim Mikkola avaamassa uusia
ravintoloita Tallinnassa

Reach ehk kui paljude potentsiaalsete reisijateni
joudsime: 2 miljardit
AVE ehk reklaamikulu: 23 miljonit

Rertourangscenen | Estiond & hetare dn ndgenun. Mér gudar vi Talkans Baste
Lroger pat nu. Samtige &r detsutom latade | Gude Micheln

SELTALRANG 0" BY MATTIRAL  SO& CWEFS WAL
D vt . .

Huippukokki ja ravintoloitsija Kim Mikkola laajentaa Kotkot -ravintolaketjuaan
Tallinnazsa,

CLLTALRANG WAR L
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The Cool List 2024: the 30 most exciting destinations to visit in 2024

(nationalgeographic.com)

Best Destinations to Travel in 2024 - | onely Planet

The 25 Best Places to Travel in 2024 — AFAR

The 50 Best Places to Travel in 2024 (travelandleisure.com)
Wanderlust Editors' Travel Hot List 2024 | Wanderlust

Best travel destinations to visit in 2024 | CNN



https://www.nationalgeographic.com/culture/article/uk-cool-list-2024
https://www.nationalgeographic.com/culture/article/uk-cool-list-2024
https://www.lonelyplanet.com/best-in-travel
https://www.afar.com/magazine/where-to-go-2024
https://www.travelandleisure.com/best-places-to-go-2024-8385979
https://www.wanderlust.co.uk/content/editors-hot-list/
https://edition.cnn.com/travel/best-destinations-to-visit-2024/index.html
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