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visit PARNU

UURING KOHALIKU TOORAINE KASUTAMISEST
PARNUMAA TURISMIETTEVOTETES



Mida me teada tahtsime?

1 2 3
Kui paljudes Parnumaa Kas ja kuidas on seda teavet Kuidas saaks kohalikku
ettevotetes kasutatakse jagatud kulastajatele toodangut paremini

kohalikku toorainet esile tosta



Kuidas kusisime?

ettevotet
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Jaotus piirkondade kaupa

3. Kus piirkonnas ettevote tegutseb?

97 vastust

Parnu linn
Haademeeste vald
Kihnu vald
Laaneranna vald
Pdhja-Parnumaa vald
Saarde vald

Tori vald

5 (5,2%)
2 (2,1%)
2 (2,1%)

7 (7,2%)

10 (10,3%
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69 (71,1%)
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Toidukoha tuup

4. Toidukoha tiitip (vali liks, mis on kdige olulisem)

F 14,4%

97 vastust

@ Restoran

@ Kohvik

) Baar voi pubi
@ Kodukohvik

@ Catering (sh elamusturism koos
toitlustusega)

@ BA&B tiitipi majutus koos
toitlustusvéimalusega




KUlaliste arv aastas

6. Kui palju kilalisi aastas keskmiselt toitlustate?
97 vastust

@® 1-500

@ 501 - 1000

& 1001 - 5000

@ 5001 - 10 000

@ Rohkem kui 10 000




Kohaliku tooraine osakaal

7. Millise paritoluga toorainet ja kui suures ulatuses teie ettevottes kasutatakse?

40 o ikasuta NN 1-10% W 11-25% N 26-50% N 51-75% I 76 - 100%
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10

Parnumaine tooraine Eestimaine tooraine lisaks Parnumaisele Valismaine tooraine




Soov suurendada kohaliku
tooraine osakaalu

8. Kas soovite suurendada Parnumaise tooraine osakaalu oma ettevotte pakkumises?
96 vastust
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MIS ON SENI TAKISTANUD KOHALIKU TOORAINE OSAKAALU SUURENDAMIST?
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21 18

TOOTJA EI TOO KAUPA KOHALE 23 25 20 13 16
TELLIMINE LIIGA AJAMAHUKAS 28 19 20 15 15
TOORAINE HOOAJALISUS 7 9 22 25 34
VAJALIKKE KOGUSEID ON KEERULINE SAADA 17 13 25 14 28

El SAA UHEST KOHAST KOGU VALIKUT 18 20 18 32

|

El OLE PIISAVALT KOHALIKKE TOOTJAID 13 20 23 21 20

El OLE INFOT KOHALIKE TOOTJATE KOHTA 15 33 20 14 15

EBAUHTLANE KVALITEET 32 18 16 14 17



Mlillistes kanalites teavitatakse
kohaliku tooraine olemasolust

10. Juhul, kui kasutate kohalikku toorainet, kas kasutate seda ka enda ettevotte

kommunikatsioonis? Millistes kanalites?
97 vastust

Menlls

Digikanalites

Teistes kanalites

Ei kasuta kommunikatsioonis

56 (57,7%)
32 (33%)

30 (30,9%)




Miks kohaliku tooraine
kasutamist avalikult el kuvata

11. Juhul, kui kasutate kohalikku toorainet ja ei viita sellele, siis palun tapsustage, miks te seda infot

avalikult ei kuva?
66 vastust

Ei pea oluliseks

Arvan, et kliendid ei pea oluli...
Ei ole sellega lihtsalt tegelenud
Ei ole vajalikke oskusi

28 (42,4%)




Miks kohaliku tooraine
<asutamist avalikult ei kuvata

e Meil on klient hinnatundlik, seega ei ole tema jaoks nii oluline hetkel veel toidu
kvaliteet ja paritolu

e Kahjuks selle mahu juures pole voimalik mentis kohalikke tooteid kasutada
e Kuna tihtipeale juhtub, et kohalikku siiski ei saa

e Kdigega ei joua tegeleda

e Pole piisavalt ja jarjekindlat partnerit

e Saadavus heitlik

e Ei tundu aktuaalne



Ettepanekud vastajatelt #1

e Jatkata toidupiirkonna aastal alustatud toidutootjate ja
HORECA/turismisektori kontaktiiritusi: inimesed vahetuvad ja vastastikune
teadlikkus voiks jatkuvalt parem olla.

e Taaselustada Parnumaa maitsete koduleht.

« Opitoad kohalikelt tootjatelt, kes tutvustavad oma toodangut ja nditavad
lisavbimalusi enda toodangu kasutamiseks toitlustuses.

« Oppereisid tootjate juurde.
* Suurendada turundustegevusi kohalike tootjate nahtavaks tegemiseks.

* Avada tootmiskohad nii tellijatele kui ka kilastajatele.



Ettepanek vastajatelt #2

* Vaadata ule veterinaarameti nouded talunike jaoks
* Avada kohalike tootjate pood Parnus.

* Kui oleks rohkem infot kohalike kasvatajate kohta ning teaksime, et suudetaks
meie restorani ka varustada, siis kindlasti kasutaksime seda voimalust. Meile on
oluline saada ka tsekk/arve ja eriti ideaalne oleks veel online keskkonnast
tellimise voimalus.

» Stabiilsete tarnete tagamise vajalikkus. Osade vaiketootjatega on
tarneraskused. Kui ettevote on enda menuus midagi valja lubanud, peab ta
olema suuteline seda ka enda kilalisele pakkuma.

* Luua vaheladu piirkonnas toodetud kaubaga, kust toiduvalmistaja saab kogu
piirkonnas toodetava toidukauba tUhest kohast katte.



Kokkuvotteks

1. VAJADUS TEADLIKKUSE TOSTMISEKS — info koondamine
kohaliku toidu ja joogi pakkujate osas

2. TELLIMISMUGAVUS — voiks olla Ghine platvorm ja ka
fudsiline koht efektiivseteks ostu-muugi tehinguteks

3. TOORAINE PIISAVUS — kas Parnumaa piirkonnas on
voimalik tagada Uhtlase kvaliteediga toorainet
aastaringselt
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