










Max kuni 8 DMOd kui strateegilist juhtorganisatsiooni, 
kus kaetud kompetentsid kõikides tegevusvaldkondades 
(vt joonis DMO rollid).

DMO geograafiline ala lähtub eelkõige 
klienditeekonnast, mitte maakonna piiridest. 

Ühe DMO tegevuste mõjul on kaudseteks kasusaajateks 
300 – 500 turismiettevõtet. 

PPP  põhimõte, otsustusprotsessi on kaasatud piirkonna 
suurimad mõjutajad ettevõtjad.

Panustavad riik , KOV(OVL) ja ettevõtted*. Kui DMO kui 
strateegiline organisatsioon on tõestanud oma 
funktsiooni kasvab erasektori panuse proportsioon

Piirkonna turismiga seotud võrgustikud ja 
organisatsioonid töötavad välja ja viivad koos ellu 
piirkonna turismistrateegiat. 

DMO põhimõtted

*proportsioonid töötatakse välja kui on selgunud rahastus 
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