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| ahtellesanne

Saastev turism - suurendada keskkonnasobralike ja jatkusuutlike meetodite
kasutamist ning tosta saastva turismi teadlikkust turismiettevotjate ja kilaliste
hulgas.

Viia labi uuring, millega kaardistada Parnu sihtkoha (linn ja maakond) turismiette
votjate hetkeolukorra ja murekohad seoses sadstva turismi arendamisega
(keskkonnasobralikud ja jatkusuutlikud tooted, teenused, koolitusvajadused jne).




UNWTO kestliku turismi
eesmargid

1) loodusressursside optimaalne
kasutamine, mis aitab sdilitada
olulisi 6koloogilisi protsesse,
loodusparandit ja bioloogilist
mitmekesisust;

2) sihtkoha kogukondade
sotsiaalkultuurilise autentsuse
austamine, nii materiaalse kui

vaimse kultuuriparandijaelulaadi
sailitamine, ning
kultuuridevahelisele moistmisele ja

sallivusele kaasa aitamine;

3) elujoulise ja pikaajalise
majandustegevuse tagamine, mis
pakub koigile sidusriihmadele
oiglaselt jaotatud sotsiaal-
majanduslikke hiivesid, sealhulgas
stabiilseid too- ja sissetuleku
voimalusi ning aitab leevendada

vaesust.

J




~ okoloogiline
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Ankeetklsitlus nii suletud kui ka avatud
kisimustega

Poolstruktureeritud intervjuud

Metoodika

Ankeetkisitlusele vastas 105 ettevotet

Intervjuud- 6 majutust, 7 vaba aeg, 9
toitlustajat




Kestliku turismi moistmine
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® Jah moiste on mulle selge ® Maiste on mulle ménevarra selge

™ Maiste ei ole mulle selge

Joonis 1. Vastajate hinnang oma arusaamisele kestlikkuse kontseptsioonist turismis kiisimuse 7 pohijal
(n=105).




Printsiipide kasutamine enda ettevottes

Vaba aeg (n=35)

Toitlustus (n=21)

Vastajate tegevusvaldkonnad
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Joonis 2. Vastajate hinnang oma ettevottes kestliku turismi pohimdtete rakendamisele kiisimuse 8 pohjal
(n=105).




Indikaatorid ja vaartused

Kohalikkus, energiasaast ning jaatmemajandus

Kultuuripéirand ja turism on...
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Eioska delda = Eniti e1 ndustu Noustun = Viga noustun

Joonis 4. Vastajate hinnang loodusvaartuste sadstmise ja kohaliku kultuuripdrandi hoidmise ning
furismietteydtlusg iihildatavuse kohta, kiisimuste 11 ja 12 pohjal.




Taastuvenergia
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Toitlustus (n=21) | 24% - 38% -

Vaba aeg (n=35) |

Vastajate tegevusvaldkonnad

0% 20% 40% 60% 80% 100%
» Ei kohaldu mulle mEi
Soovin rohkem infot » Info on olemas, pean plaani

® Plaan on peetud ja hakkan rakendama

Joonis 16. Vastajate tulevikuplaanid faastuyenergia kasutuselevotuks tulevikus kisimusg 33 pohjal.




Osapoolte roll kestliku turismi
arendamisel

Turismi osapooled
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Joonis 19. Vastaate hinoang crinevate osspeolte rolli olulisuscle kesthiky tunsmi joimimise  0sas
kilsimuse 39 pdhjal citeydcte valdkondade kaupa




Senine kestliku turismi edendamine
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Riigilt platvormi, toetusi, kestlike
vaartuste kandmist korgeimal
tasemel, keskkonda

Mida . .

~ e Kohalikult omavalitsuselt
ettevotjad s crmbimos
ootavad?

Katuseorganisatsioonidelt

oodatakse peamiselt oma litkkmete
harimist ja teadlikkuse tostmist




Teemaatika el ole Eesti turismis
vaga esiplaanil olnud

Selge kommunikatsiooniraamistik

Kommunikatsioon avaliku ja erasektori vahel

Ranna- ja spaakuvandi korval

peaks ka muud olema




Kestlikkuse sonumid peaksid
katma koiki majandus- ja eluvaldkondi

Uhine infovali

>onumid 3
vadrtused

Loodusfestival




Koolitus

Kas olete kestliku munsmi alal koolitarud
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Joonis 28. Vastajate hinnang enda voi ettevotte tootajate senisele koolitamisele ja koolitusvajadusele
kestliku turismi yaldkonnas, kiisimuste 43 ja 45 pghjal.




Mentoroppe kava

1. Tutvumine ettevottega ja kestlikuse
alaste kitsaskohtade kaardistamine

2. Parendusvoimaluste paketi
koostamine koos finantsplaaniga

3. Parendusvoimaluste teostamise
planeerimine koost00s ettevotte
omanike ja tegevmeeskonnaga

4, Parendusvoimaluste etapiviisiline
elluviimine

5. Ettevottele edasise individuaalse
tegevusplaani koostamine




e Tunnustus

e Kohustus
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% ® DESTINATIONS

« Kestliku arengu juhtimise ja kavandamise
tooriist

Rohelise sihtkoha sertifikaat




 Piirkonnakestliku turismi sertifikaat

 Turismiettevotete sertifitseerimine

EUROPARC

Loodushoidlik
turism kaitsealadel

Matsalu ja Soomaa

EUROPARC
Charterl ja Charter2




Parnu turismistrateegia

Kogu turismisektori,
koigi turismiliikide ja -vormide
s.h. massiturismi kohandumine

kestlikumaks.

Eesmargid ja tegevussuunad

Lahtuvalt eelpool nimetatud uuest olukorrast maailma turismimajanduses ning lahiaastatel sektorit mjutavatest trendidest, oleme Parnu turismi elavdamiseks
sdnastanud realistlikud eesmargid ja tegevussuunad aastateks 2021-2025. Kdikide eesmarkide puhul sdnastatakse igal aastal uued tegevusplaanid ning nende
korrigeerimine lahtub eelneva aasta eesmarkide taitmise edukusest ja mdjust.

Turismi taastamine
ja kulaliste arvu
suurendamine

Parnu kui Eesti ks
turismi-magnet saab
eeskujuks koigile, kuidas
kriisijargsest olukorrast
kiiresti taastuda ja hea
koostoo abil tuua turistid
piirkonda tagasi oodatust
varem. Edukuse eelduseks
on jarjest mojusamate
digiturunduslahenduste
tapsem ja laialdasem
kasutamine, tihedam
koostoo kohalike elanike ja
kogukondadega ning
rahastuse leidmine
piirkonnas uute
turismimagnetite
arendamiseks.

Sihtkoha
atraktiivsuse
suurendamine

Parnu atraktiivsuse
tdstmise Uks votion
turistidele senisest veel
mugavama, lihtsama ja
turvalisema kulastus-
kogemuse kindlustamine.
Selleks peame arendama
ja tutvustama kogu
piirkonna vdimalusi, et
kulalistel oleks huvi veeta
kogu piirkonnas rohkem
aega ja jatta siia rohkem
raha. Eluliselt oluline on, et
info turismiteekondade,
piirkonna maamarkide ja
logistiliste teekondade
kohta oleks lihtsamini
leitav.

Sesoonsuse
vihendamine

Parnu ajalooline
probleem, mille
murdmine tuleb vétta
koostoos kohalike
inimeste ja
ettevotjatega
lahiaastate Uheks
eesmargiks. Ainult siis,
kui me suudame tdsta
valiskulaliste arvu
turismi madalhooajal,
on vdimalik muuta
Parnu suuremaks.
Ainult siis tulevad uued
investeeringud, ditseb
Parnu majandus ning
kasvab kohalike elanike
heaolu. Selleks on vaja
uusi ja pdnevaid ideid,
lahendusi ja tegijaid.

Rohepéore

Keskkonnateadlikkus,
saastlikud tooted ja
teenused on turistide
jaoks jarjest rohkem
need vaartused, millest
lahtuvalt otsustakse,
kuhu minna reisile.
Parnuoma mere,
randade, j5gede,
metsade, rabade ja
jarvedega, soovib olla
esimeste seas, kes
arendab saastvat
turismi ja jatkusuutlikku
majandamist ning
soovib olla eeskujuks ka
teistele rohepoorde
reaalsel rakendamisel.
Rohelise motteviisi
juurutamise aluseks on
reaalsed ja siirad
tegevused.

Koostdd ja
juhtimine

Parnu turismi edukuse
voti on koostoo koigi
vahel, kes kuidagigi on
turismiga seotud.
Alustades tavalistest
inimestest, kes on infot
levitades meie
turismisaadikud ja
|6petades
omavalitsusjuhtidega,
kes peavad véimekate
juhtidena siduma Parnu
linna ja Parnumaa
Uhtseks tervikuks.
Koostdo fookus peab
olema kogu maakonna
Uhine atraktiivsuse
téstmine. Tuues esile
kogu maakonna
Uhisosa ja Uldise kasu,
saavutame me edu.




Palun Tele
Klisimused!




Ailtah
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