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PÄRNU LENNUJAAMA AJALUGU

• 2008 alustati lendudega marsruudil Pärnu- Stockholm,
12 lendu (reisijate arv teadmata).

• 2009 toimus 27 lendu, kokku 980 reisijat.

• 2010 kokku 1464 reisijat (lendude arv teadmata).

Välislennud katkestati lennuraja halva seisukorra tõttu.



Kuidas edasi?

Lennujaam 3.0



PÄRNUMAA ARENGUKAVA 2035+

Tehniline Taristu ja Ühistransport



MKM, TALLINNA LENNUJAAM AS, PÄRNU LV, TORI VALD, POL, SAPA JA ERASEKTOR TÖÖTAVAD KOOS ÜHISE EESMÄRGI NIMEL

• MKM, AS Tallinna Lennujaam ja Pärnu linn on sõlminud 3-poolse koostöölepingu Pärnu 
lennujaama projekteerimise, ehitamiseks ja opereerimiseks.

• MKM on eraldanud rahalised vahendid Lennujaama rekonstrueerimiseks

• AS Tallinna Lennujaam rekonstrueerib maandumisraja, perrooni ja lennujaamahoone.

• Pärnu linn tagab Pärnu lennujaama käitamisega seotud kulude kandmise iga-aastaselt 
kuni 600 000 euro ulatuses.

• Tori Vald menetleb Lennujaama detailplaneeringut.

• Erasektor tellib laiapõhjalise lennuvälja arengustrateegiate analüüsi.

• POL on delegeerinud Lennujaama turundamise SAPAle, kes on läbi viinud värbamis-
protsessi turundusjuhi leidmiseks ning planeerib edasised turundus- tegevused.

• Erasektori ja SAPA koostöös viiakse ellu Lennuvälja turundamine ja lennufirma

leidmine.



Kes on erasektori esindajad?



TERVIS SPAA GRUPP

Tervise Paradiis on Pärnu rannarajoonis asuv 4-
tärni spaa-hotell & veekeskus. Tervise Paradiisi
kompleksi kuuluvad 244 kohaline 4-tärni hotell, 
kuurortravi ja spaa-lõõgastusi pakkuv
raviosakond, Eesti suurim veepark, 
saunakeskus Paradiisi Saunad, ujula, 
aeroobikasaal, jõusaal, ilusalong ja bowling.

Tervis ravispaahotell on Eesti suurim, 3
tärni ravispaa.
Spaaprotseduure, mida pakutakse vesimuda-
ravilas, õdusates massaažitubades ning
kabinettides, kus viiakse
läbi terviseuuringuid ning füsioterapeutilisi
protseduure, on valikus rohkem kui 50.



HEDON SPA

Ainulaadne naudingute kodu Pärnu
rannaliival. Ajaloolises mudaravila
hoones asub Hedoni moodne spaak
ompleks ning vahetult
rannapromenaadi ääres modernne h
otelli ja restoranikompleks.
Vana ja uus on harmoonilises
kooskõlas.



RANNAHOTELL

Paikneb Pärnu
rannapromenaadi veerel, 
vaid paari sammu kaugusel
rannaliivast. Hotellis on 55 
tuba, millest 11 on avarad
sviidid. Rannahotellis on a la 
carte restoran ning avara
merevaatega suveterrass.



ESTONIA SPA HOTELS

Estonia Resort Hotel & Spa
Puhkajaid ootab 106 kõigi mugavustega
hotellituba, a ̀ la carte restoran Noot, kohvik
ja baarid ning suveperioodil ka väliterrass.
Lisaks on avatud ka spaahoolitsuste keskus, spa
ja saunakeskus SPA & SAUN
kaheksa erineva sauna, basseinide ja ürdi-
vannidega, privaatsaun Kadaka klubi,
Aktiivspaa keha ja vaimu treenimiseks ning
konverentsikeskus 464le osalejale, mille
suurim saal mahutab kuni 300 inimest

Estonia Medical Spa & Hotel
tuntud headuses ravispaa ja hotell. Hotellis on 180 
kõigi mugavustega tuba Enam kui 100 erinevat
raviprotseduuri Lisaks arvukatele ravikabinettidele
asub hotellis ka ilusalong 1. korruselt on otse
läbipääs sauna- ja basseinikeskusesse Termid Hotelli
5. korrusel asub buffet restoran ja 8. korrusel
panoraamkohvik

.



PÄRNU BAY GOLF LINKS (TAHKURANNA GOLF)

Mitmekülgne golfikompleks, kus lisaks 18-
rajalisele väljakule on ka 5 par3 rada ning harj
utusväljakud lähi-
ja kauglöökide harjutamiseks. Tegu on links-
tüüpi väljakuga, mille pikkus on 4500 kuni
6200 meetrit.

Eesti kõige värskem väljak on tunnustatud
Eesti parimaks väljakuks 2016 World Golf
Awards poolt.

Vahetult mere ääres paikneb lisaks väljakule
ka efektne klubihoone, milles asuvad
saunad, kauplus, lounge ning restoran Eagle.



WHITE BEACH GOLF (VALGERANNA GOLF)

Pärnu lahe ilusaima ranna, Valgeranna
vahetus läheduses asub 18 rajaline golfiväljak
White Beach Golf.
84 hektari suurusel alal paiknevad
green`id, laiad fairway`d ja kokku ligi 19
hektarit veetakistusi.

Links-tüüpi väljak sobib ideaalselt
mängimiseks kõigile golfaritele.
Uues moodsas klubihoones on
kõikide külastajate käsutuses riietus-
ruumid, saunad, Pro Shop, baar ja
restoran.



AUTO24RING

Eesti ainuke autode ja mootorrataste ringraja-
sõiduks mõeldud suletud rada.

Ringrajal saab võistlusi pidada neljal eri pikkuseja
kujuga trassil, millest pikim on 3,2 kilomeetrit.

Lisaks kuulub kompleksi ka rallikrossirada ja off-
road rada.

auto24ring on moodsaim ringrajakompleks kogu
Põhja- Euroopas ning omab FIA Grade 4 litsentsi.



ALOHA SURF

Aloha on surfikeskus, 
mis asub Pärnu rannas ning on
avatud juunist septembrini.

Aloha pakub erinevaid koolitusini
ng kayakkide, SUP- ja skim-
laudade renti. Lisaks 
korraldatakse erinevaid üritusi 
ning on avatud ka kohvik.



ERASEKTORI ANALÜÜSI I ETAPP

• Identifitseeritakse võimalikud mahud
peamise potentsiaaliga sihtturgudelt/-
punktidest;

• Kaardistatakse 2-3 analoogset olukorda
lähiajaloost eesmärgiga:
- Tuvastada parimad praktikad (s.h. Tartu 
Lennujaam), et neid kaasata Pärnu
Lennujaama arengusse.
- Kujundada Pärnu Lennujaama
maandumistasude süsteemi;.
- Kaardistada turundustoetused/-tegevused, 
millega lennufirmade ligimeelitamisel
arvestada.



ERASEKTORI ANALÜÜSI II ETAPP

• Kaardistatakse potentsiaalsed lennufirmad, kellega otse-
kontakti astuda;

• Turuanalüüsi, maandumistasude süsteemi
ja turundustoetuste baasilt koostakse motiveeritud pak-
kumised viiele lennufirmale;

• Kaardistatakse rahvusvahelised organisatsioonid ja v
aldkonna messid, millel osalemist/liitumist tasub Pärnu Le
nnujaamal kaaluda

• Kaardistatakse muud ärivaldkonnad, mille
arendamist Pärnu Lennujaamas süviti
analüüsida (lennukite lahtimonteerimine, -värvimine jne)

• Kaardistatakse võimalikud mittelennundustulud, millega Pä
rnu Lennujaamas tulevikus arvestada.



Rauno Parras
Estonian Airi kommertsdirektor

Air Maintenance Estonia müügijuht
Lufthansa Consulting ekspert

Mikhail Andriyanov
Lufthansa Consulting ekspert

ANALÜÜSI TEOSTAJAD



ANALÜÜSI PROTSESS

• I etapi tähtaeg on oktoobri lõpp

• II etapi tähtaeg on novembri lõpp

Sisend edasiseks tegevuskavaks, turundamiseks ja omavaheliste

lõpliku koostöökokkuleppe vormistamiseks saadakse nimetatud

analüüsi järeldustest IV kvartal 2018.



RENOVEERIMISE LÄHTEKOHT

Renoveerima Pärnu lennujaama nii, et lennujaam on võimeline vastu 
võtma ja teenindama:

• regionaallende

• rahvusvahelisi tellimus- ja regulaarlende 

• teenindama hinnanguliselt kuni 50 000 reisijat aastas

• lennuoperatsioone tunnis kuni 10

• reisiterminali läbilaskevõime tunnis – lahkuv kuni 80 reisijat, saabuv 
kuni 80 reisijat



PÄRNU LENNUVÄLJA LIIKLUSALA

Rada 1970 m x 30 m

Ruleerimistee laiusega 18 m

Perroon 100 m x 200 m

• Projekt 12.2018

• Ehitushange 2019 I kv

• Ehitus 2019 II kv – 2020 II kv



AJAKAVA

03.05.18 - 30.04.19 Pärnu LJ kinnistu detailplaneeringu koostamine (ehitusõiguse
määramine reisterminali laiendamiseks, angaari ehituseks jne)

06.2018 - 12.2018 Rekonstrueerimistööde projekti valmimine (6 kuud sh 
ehitusloa väljastamine)

01.2019 – 02.2019 Lennuvälja ehituse hankemenetlus st peatöövõtja hange

03.2019 – 06.2020 - Lennuvälja rekonstrueerimise tööd (lennuraja,  ruleerimistee, 
perrooni, lennuväljatulede süsteemi jne ehitus)

- Reisijate terminali laiendamine olol baasil 

- kombineeritud angaari ehitus (garažeerimine, töökoda, ladu)

- toetavad ehitised ja rajatised – aiad, elektriühendused, vee ja 
kanalisatsiooni lahendused jms

2018 – 2019 Tehnika hanked (traktorid, puhastusmasinad, päästetehnika jms)



LENNUJAAMA KÄITAMISE MUDEL JA VASTUTUS

• 10 aastane koostöö
• Pärnu  vastutusala on turism ja koostöö  

tšarterlendude suunal
• Tallinna Lennujaam AS opereerib lennuvälja
• Eelarvestamine ja kokkulepped ühised (sh. lahtioleku 

ajad, hinnastamine jm. ärimudelit mõjutav)







REISIJATE ARVU STSENAARIUMID
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Lennujaam valmib 2020 suvel



PÄRNU SIHTKOHATURUNDUS

• Kes on sihtgrupp/sihtgrupid?
• Millised on nende harjumused?
• Millised on sõnumid, mis neid kõnetaks?
• Milliste kanalite kaudu sõnumeid levitada?
• Mida neile pakkuda?
• Mida neile kohapeal lisaks pakkuda?

Kas me oleme valmis?



SIHTGRUPP: BABY BOOMERS (~1945-1960)

Reisi eesmärk
• Puhkus (aktiivne) ja terviseturgutus
• Veeta aega ja suhelda lähedastega
• Saada elamusi (kultuur)

Harjumused
• Kulutab rohkem kui millennial
• All inclusive pakkumised
• Eelistab suhelda emakeeles

Kust saab infot
• Messid
• Turismifirmad
• Brošüüri
• Traditsiooniline meedia



SIHTGRUPP: GENERATSIOON X (~1960-1980)

Reisi eesmärk
• Puhkus/ äri
• Puhata, kuid samal ajal ka töötamisvõimalus
• Saada elamusi (kultuur, toit, seiklused)

Harjumused
• Kõige ostujõulisem 
• Paneb ise reisi ja programmi kokku
• Hindab turvalisust

Kust saab infot
• Sõprade soovitused
• Facebook
• Reisifirmad
• Artiklid tavameedias



SIHTGRUPP: GENERATSIOON Y,  MILLENNIALS (~1980-1995)

Reisi eesmärk
• Puhkus/äri
• Live like a local
• Saada jagatavaid elamusi (kultuur, toit, seiklused, 

närvikõdi, nunnumeeter)

Harjumused
• Kõige enam reisiv generatsioon #nofomo
• Kõige vähem reisil kulutav generatsioon
• Otsib kõige erilisemaid kohti ja üritusi
• Hindab disaini ja välimust

Kust saab infot
• Instagram
• Youtube
• TripAdvisor
• review-d



MIDA NEILE PAKUME?

• Heal tasemel ravi ja spa
teenused

• Kultuurielamused
• Pargid ja rohelisus
• Päevapaketid (linnast välja)
• Turvalisus
• Puhtus
• Oma keeles suhtlus
• Kõik on lähedal

• Kvaliteetsed elamused tervele perele
• Kultuurielamused
• Giidituurid
• Pargid, rohelisus ja mänguväljakud
• Heal tasemel restoranikultuur
• Food-tourid
• Päevapaketid (linnast välja)
• Matkapaketid
• Turvalisus
• Puhtus
• Töö tegemise võimalus
• Kvaliteetsed konverentsihotellid
• Konv

• Instagrammable ja tavapärasest 
eristuvad kohad, elamused, 
toiduelamused,  tuurid, 
jalgrattatuurid ja  päevapaketid

• Tasuta galeriid, õpitoad
• Lihtsad ja mobiilisõbralikud 

broneerimissüsteemid
• Võimalus veeta aega kohalikega
• Live like a local tuurid
• Ööekskursioonid
• Tänavakultuurisündmused
• Koostöökontor



• Kas sihtgrupid peaksid olema veelgi täpsemad?
• Kuidas jõuame sihtgruppideni?
• Mis on üldine sõnum?
• Milliseid sõnumeid kommunikeerime?
• Millele rõhume?
• Milliseid kanaleid kasutame
• …

KUIDAS EDASI?



Üleskutse:
TURUNDUSNÕUKOGU

8. november
13.00-17.00 Turundusnõukogu koosolek

17.00-19.00 õhtusöök



AITÄH!


